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Lifestyle

“Le Défilé” : Renault monte sur scéne et fait sensation sur la plus belle avenue du
monde

11y a des adresses qui parlent d’elles-mémes. Le 53 avenue des Champs-Elysées en fait partie.
Longtemps connu pour abriter I’Atelier Renault, ce lieu vient de rouvrir sous un nouveau nom

et avec une toute autre ambition : Le Defile.

Un nom simple, presque évident, pour ce nouvel espace signé Renault qui brouille les pistes entre
musée, showroom, scéne vivante et lieu de passage. Mais ce n'est pas qu'un rebranding. C’est un

repositionnement stratégique, pensé comme un manifeste.

Une visite privilégiée au coeur du projet

J'ai eu la chance de visiter le chantier en avant-premiere, aux cotés de I'architecte Franklin Azzi,
figure respectée de 'architecture contemporaine francaise. Une visite d’exception, a 'image du
lieu : précise, habitée et portée par une vision claire. Azzi ne parle pas d'un aménagement
commercial, mais d'un “dispositif scénographique en mouvement”, pensé pour que la voiture ne

soit plus seulement exposée, mais vécue.
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On lui doit ici un travail de couture fine. Il a concu un espace qui respire, qui bouge, qui s'observe
et se traverse avec curiosité. Le clou du spectacle : une rampe hélicoidale de 170 meétres qui
serpente a travers les niveaux, sur laquelle les véhicules défilent réellement. Pas une exposition
statique. Un mouvement permanent, un véritable carwalk automobile. L’architecte joue avec les
contrastes : entre I'héritage haussmannien et les lignes épurées du présent, entre I'élégance
parisienne et la dynamique industrielle. Résultat : une atmospheére a la fois familiere et
surprenante, jamais figée. On ne sait plus si I'on est dans une galerie, une scéne, un laboratoire

ou un salon.

Plus qu’un lieu, une promesse

A T'intérieur, tout est pensé pour I'expérience. Renault n’a pas créé un showroom. Il a posé une
question : a quoi ressemble I'automobile quand on la sort de la simple fiche technique ¢ Au rez-
de-chaussée, on découvre une sélection de modéles emblématiques, mais toujours
contextualisés. La Renault 4 y trone comme une icéne populaire, un peu désuete, mais
terriblement attachante. Plus loin, des prototypes et concept-cars s’exposent comme des ceuvres
en devenir, pas encore tout a fait figées dans le réel. Et puis il v a les détails. Un café a la lumiere
naturelle. Une boutique sans tape-a-I'ceil. Un restaurant qui joue la carte de la discrétion.

L'ensemble est fluide, jamais prétentieux.




